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Uber uns



Titelportrat

Die Diagnose Hautkrebs er-
halten in Deutschland jedes

Jahr mehr als eine viertel Million
Menschen neu.

Hautkrebs verstehen, die The-
rapiemoglichkeiten kennen und
gemeinsam mit Ihrer Arztin oder
Ihrem Arzt die bestmoglichen
Entscheidungen tber Unter-
suchungen und Behandlungen
treffen: Dabei steht DermaMia
Ihnen mit unabhangigen, wissen-
schaftlich fundierten und zuver-
lassigen Informationen sowie aus
personlichen Erfahrungen von
Betroffenen zur Seite. Wissen
kann dabei mithelfen, Angste
abzubauen sowie korperliche und
seelische Herausforderungen auf-
grund der Hautkrebserkrankung
besser zu meistern.

DermaMia — Das Hautkrebsmagazin
ist ein Special Interest Magazin, das
Betroffenen, Angehorigen und allen
Interessierten komplexe medizinische
Informationen (iber Hautkrebs auf
verstandliche Weise zuganglich macht.
Wir beleuchten wichtige Themen rund
um weif3en und schwarzen Hautkrebs,
zum Beispiel die Symptome, Diagnostik,

Hautkrebsvorsorge und -friiherkennung.

Ein Schwerpunkt liegt auf den Haut-
krebstherapien, auf schulmedizinischen,
komplementaren sowie neuen oder in
der Forschung befindlichen Behand-
lungsmethoden. Auch die psycho-
logischen Aspekte einer Hautkrebs-
erkrankung, Erfahrungsberichte von
Betroffenen, Interviews mit Expertinnen
und Experten, der Community-Aus-
tausch in Form von Fragen und Antwor-
ten sowie Tipps zu Hautpflege, Sonnen-
schutz, Erndhrung, Sport, Reisen oder
Wohlfiihlen sind ein zentraler Teil von
DermaMia.

Das zeichnet DermaMia aus:

* DermaMia ist das einzige Haut-
krebsmagazin fiir Patienten im
deutschsprachigen Raum.

* Unabhangige, qualitativ hochwertige,
fundierte und verlassliche medizi-
nische Informationen - prasentiert
in einem ansprechenden Layout undin
laienverstandlicher Sprache.

* Exklusive Beitrage und Interviews von
renommierten Hautkrebsexpertin-
nen und -experten.

¢ Erhéhte Aufmerksamkeit und
Reichweite durch die Auslage in Warte-
zimmern (Hautérzte, Dermatologen
und Dermaonkologen, Hautkrebs-
zentren, Rehaeinrichtungen) sowie im
stationaren Handel.

¢ Informations- und Rekrutierungsmaog-
lichkeiten fiir Studien.

* Bewerbung und aktive Unterstlitzung
von Veranstaltungen.

¢ Erganzung der Printmedien durch
digitale Kommunikationskanile:
Webseite und soziale Netzwerke wie
Facebook, Instagram, YouTube.

DermaMia - Das Hautkrebsmagazin
erscheint ab dem Jahr 2027 viertel-
jahrlich mit einer Auflage von 25.000
Exemplaren im atp Verlag.

Parallel gibt es zahlreiche Sonderveréf-
fentlichungen.



Zielgruppen

Rund 27.000 Frauen und Manner
erkrankten im Jahr 2023 neu an
schwarzem Hautkrebs, dem mali-
gnen Melanom.

Weitaus mehr - namlich rund
243.000 Menschen - erhielten
die Diagnose weif3er Hautkrebs.
Somit erfahren jahrlich mehr als
eine Viertelmillion Menschen von
ihrer Hautkrebsdiagnose.

Dazu kommen viele Menschen,
die mit ihrer Hautkrebserkran-
kung leben.

Die Leserschaft von DermaMia:

Betroffene Frauen und Manner,

weil sie:

* derzeit mit einer Hautkrebsdiagnose
konfrontiert sind und erste Informatio-
nen zu lhrer Hautkrebsart suchen.

* ihre Erkrankung in ein fortgeschrit-
tenes, nicht mehr heilbares Stadium
Ubergegangen ist und sie sich intensiv
Uber Innovationen und laufende Stu-
dien informieren mochten.

* die Therapien abgeschlossen haben,
sich aber dennoch weiterhin - auch fiir
den Fall einer erneuten Krebserkran-
kung - Gber neue Diagnose- und
Behandlungsmethoden informieren
mdchten.

Familie, Angehdérige, andere naheste-

hende Personen, weil sie:

* eine an Hautkrebs erkrankte Person
meist eng begleiten, oft gemeinsam
Uber Untersuchungen und Behandlun-
gen diskutieren und sich an der Ent-
scheidungsfindung beteiligen.

* moglicherweise selbst ein erhdhtes

Hautkrebsrisiko besitzen und sich eben-

falls informieren mochten.

* Kinder oder Jugendliche in der Familie
haben, fiir die die Vorsorge, Fritherken-
nung und der Schutz vor Hautkrebs
besonders wichtig sind.

Arztinnen, Arzte, Therapeutinnen,
Therapeuten, Fachkrifte aus der
Psychologie, Gesundheitsfachkraifte,
Pflegepersonal, weil sie:

* Menschen mit Hautkrebs behandeln,
betreuen, unterstiitzen und ihnen ver-
lassliche Informationsquellen nennen
und zur Verfligung stellen mochten.

¢ wissen mochten, welche Fragen die
Betroffenen selbst zum Thema Haut-
krebs beschaftigen.

¢ sich weiter informieren und auf dem
aktuellen Kenntnisstand sein mochten,
um eine noch bessere Betreuung an-
bieten zu kénnen.

Selbsthilfegruppen und

Beratungsstellen, weil sie:

* an Hautkrebs erkrankte Menschen be-
gleiten, unterstiitzen und ihnen hoch-
wertige Informationsquellen nennen
und zur Verfligung stellen.

¢ sich selbst weiter informieren, um eine
bestmdgliche Betreuung anbieten zu
kénnen.
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Verlagsangaben und Ansprechpartner

-
Erscheinungsweise Datenlieferung
4 Ausgaben im Jahr atp Verlag GmbH
(Februar, Mai, August, November) Maria-Hilf-StraRe 15, 50677 Kéln
anzeigen@derma-mia.de
Auflage
25.000 Exemplare Heftpreis (Print/E-Paper)
Einzelheft: 750 €*
Anzeigenpreise *zzgl. Versand (4,50 € innerhalb Deutschland/
Preisliste Nr.1| 01.01.2027 450 € ins Ausland)

Jahresabonnement: 28,-€* /28 - €
*zzgl. Versand (6,80 € innerhalb Deutschland/
14,40 € ins Ausland)

Vertrieb Einzelverkauf

DMV DER MEDIENVERTRIEB GmbH & Co. KG
DermaMia - Das Hautkrebsmagazin

istin Deutschland, Osterreich und der Schweiz
im Bahnhofsbuchhandel und im gut sortierten
Zeitschriftenhandel erhaltlich.

Bankverbindung

Kontoinhaber: atp Verlag GmbH
Kreissparkasse Koln

IBAN DE64 3705 0299 0000 6499 37
BIC: COKSDE33XXX

Zahlungsbedingungen
Zahlunginnerhalb von 14 Tagen
nach Rechnungsdatum ohne Abzug



Printwerbung



Termine und Themen

Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagen Themen

1. Erste mRNA-Impfung gegen schwarzen Hautkrebs - ein Meilenstein?

0172027 1602.2027 07122026 18.122026 2. Sonnenschutz - darum ist er auch im Winter wichtig
1. Innovative Therapien gegen weif3en Hautkrebs
02/2027 11052027 1503.2027 3003.2027 2. Kiinstliche Intelligenz: Hautveranderungen zielgerichtet aufspiiren
1. Immuntherapie bei schwarzem Hautkrebs — Immunsystem im Visier
03/2027 17.08.2027 22.06.2027 06.07.2027 2. UV-Schutz-Kleidung - wer sie braucht (Risikogruppen),
wie man gute Qualitat erkennt
1. Hautkrebs-OP - die wichtigste Behandlung, alles tiber die Vorteile,
04/2027 16.11.2027 20.09.2027 05.10.2027 den Ablauf und die Risiken

2. Hautkrebs-Screening - wer jetzt noch teilnehmen kann

Allgemeine/zusatzliche ¢ Aktuelles aus Medizin, Forschung, Wissenschaft
Themen in den Magazinen e Wissen zu schwarzem und weif3em Hautkrebs
* Narbenpflege, Nachsorge
* Hautkrebs im Beruf
* Bewegung, Erndhrung
* Entspannung, Psyche, Geist & Wohlbefinden
* Beruf, Recht & Soziales
Erfahrungsberichte
* Community: Fragen und Antworten und Medientipps
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Anzeigenformate und -preise

Grundpreise | Rabatte | Beilagen | Beikleber

Grundpreise Rabattstaffel Beikleber
. . Mengenstaffel Beikleber sind auf einer Trager-
Anzeigen (4-farbig) 2 Anzeigen = 3 % Rabatt anzeige oder als Sonderwerbe-
2/1Seite £9850- 4 Anzeigen =5 % Rabatt form auf der Titelseite in der
Gesamtauflage moglich:
1/1Seite € 6400, Beilagen
1/2Sei hoch € 3450 bis 25 g: € 370,- (je Tsd.) Postkarten
/2 Seite quer/hoc T je weitere 5 g (bis max. 75 g): €100,- (je Tsd.)
1/3 Seite quer/hoch €2450-- €80~ (je Tsd.) Sonderformate auf Anfrage
1/4 Seite quer €1590,-
Advertorial 2/1Seite* €10.890,-
Advertorial 1Seite*® €7750,-

*Text und Bildmaterial wird von Ihnen komplett angeliefert, inkl. 2 Korrekturschleifen.
Texterstellung durch die Redaktion von DermaMia maglich (Preis auf Anfrage).

Crossmedia-Pakete Print, Online und
Social-Media auf Anfrage.

Alle Preise verstehen sich zuzliglich Mehrwertsteuer.



Anzeigenformate

Beschnittzugabe:
flir angeschnittene Anzeigen
3 mm je Seitenrand

Anzeigenlayout:
Auf Anfrage kénnen wir auch das
Layout der Anzeige (ibernehmen.

Bitte kontaktieren Sie uns und 2/1Seite
holen Sie sich ein individuelles 420 x 297 mm
Angebot ein.

1/2 Seite hoch

210 x 297 mm 102 x 297 mm

1/2 Seite quer
210 x136,5 mm

1/3 Seite hoch
69 x 297 mm

1/3 Seite quer
210 x 915 mm

1/4 Seite quer
210 x 735 mm



Sonderwerbeformen

q
..ebs erkennen
.« der ABCDE- -Regel

Titelflappe
Vorder- und Riickseite

der Titelflappe buchbar.

i

ierte Therapie bei Br

So individuell wie der

Tumor selbst

Warum moderne Diagnostik ein
und schonendere Behandlung &

Sttt

Mit gezieltem
Nehen

gut durch die l:'herapie B

- - a\\ B | T e
- —
= -

. E

Derma Mi x

Das Hlulkreb:maquln Das Han!krcbsm:guln

er aM la‘g

)s erkennen
.BCDE-Regel

Banderole

Titelbeikleber
Auch personalisiert und Beikleber sind auch auf
als Zangenbanderole mit

Punktklebung im Innen-

einer Trageranzeige im
Innenteil mdglich.
teil moglich.

Advertorial 1- oder 2-seitig
Das Advertorial vermittelt lhre Botschaft in Anmutung
der redaktionellen Berichterstattung.

Advertorials werden von uns gern individuell im Auftrag
ngefertigt und enthalten optional folgende Leistungen:
* Konzeption in Absprache mit Ihnen

* redaktionelle Betreuung

¢ Layout und Entwurf

* Satz/Litho/Grafik

* Schlussredaktion

* Gesamtbetreuung

Das Hlulkreb:maquln

er aM la‘g

L .
Detailwissen: |

mit der ABCDE-Regel

Titelanzeige
Titelanzeigen sind im
Format, nach Abstim-
mung, wahlbar und
werden prominent auf
der Magazin-Titelseite
integriert.
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Technische Angaben

)
Druckverfahren:

Bogenoffset

Bindung:
PUR Klebebindung

Heftformat:
210 x 297 mm

Druck:
4 /1 farbig, Euroskala

Farbprofil:
PSO Coated v3

Bevorzugtes Format
fiir Anzeigen:
PDF / X-4:2010

Format fiir Bilder und

Grafiken:

PDF / X-4:2010, TIFF- und JPEG-For-
mate, (Farbe /Graustufen) mindestens
300 dpi, Scanauflésung I:1.
EPS-Formate: als Vektorgrafik /Pfade
sichern oder verwendete Schriften
einbetten. Bevorzugt werden jedoch
PDF-Daten.

Verwendete Bilder und Grafiken
(TIFF, JPEG bzw. EPS) mitschicken.

Weitere Datenformate:

Adobe InDesign bis CC
Adobe Photoshop bis CC
Adobe Illustrator bis CC

Korrekturausdrucke:

* Bei Texten sowie ein-/zweifarbigen
Motiven bitte Kontrollausdruck mit-
schicken.

* Bei vierfarbigen Motiven bitte farb-
verbindlichen Ausdruck mit Farbkon-
trollstreifen mitschicken.

¢ Bei nicht ibermitteltem Korrektur-
ausdruck /Proof haftet DermaMia
nicht flr Fehldrucke.

 Korrekturabziige werden
nicht versandt.

14



Digitale Werbung

Website und Social-Media




Web-Preise: www.derma-mia.de

Grundpreise Online-Advertorial
Produkt Format in Rotation Exklusiv T T .
;;;;:l":‘::‘":l‘::n‘:.'m‘“n“
Super Banner 1200 x 90 px €1000,- €2.030,- x
Wide Skyscraper 160 x 600 px €860, €700- = e ’
Skyscraper 120 x 600 px €750, €1520,-
Medium Rectangle 300 x 250 px €510, €1.000,-
Square Ad 250 x 250 px € 430, €850 | e
Leaderboard 728 x 90 px €510, €1.000,-
Fullsize Banner 468 x 60 px €480, €970,
Laufzeit Online-Advertorial:
Ein Monat, inkl. Teaser auf der
DermaMia Startseite
9 €3.990,-

Crossmedia-Pakete Print, Online und Social-Media sowie
individuelle Content-Werbeformen auf Anfrage.

Alle Preise sind Grundpreise pro Monat und verstehen sich zuziiglich Mehrwertsteuer.
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Web-Formate und technische Angaben

Dateiformate

» JPG

* GIF (animiert und statisch)
e HTML

Datenlieferung

Anlieferung der Daten bis
jeweils 7 Tage vor Erscheinen an:
anzeigen@derma-mia.de

Datenaufbereitung

Auf Anfrage kénnen wir auch ani-
mierte GIF Daten nach Vorlage er-
stellen. Bitte kontaktieren Sie uns
und holen Sie sich ein individuelles
Angebot ein.

Kontakt

Antonia Vogel

Tel.: +49 221 669631-20
Mobil: +49 160 93406494
anzeigen@derma-mia.de

Super Banner
1200 x 90 px

Website DermaMia

Medium Rectangle
300 x 250 px

Leaderboard
728 x 90 px

Wide Skyscraper
160 x 600 px

17
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Web-Formate und technische Angaben

Dateiformate

e JPG

* GIF (animiert und statisch)
e HTML

Datenlieferung

Anlieferung der Daten bis
jeweils 7 Tage vor Erscheinen an:
anzeigen@derma-mia.de

Datenaufbereitung

Auf Anfrage kdnnen wir auch
animierte GIF Daten nach
Vorlage erstellen.

Bitte kontaktieren Sie uns und

holen Sie sich ein individuelles An-

gebot ein.

Kontakt

Antonia Vogel

Tel.: +49 221 669631-20
Mobil: +49 160 93406494
anzeigen@derma-mia.de

Super Banner
1200 x 90 px

Website DermaMia

Square Ad
250 x 250 px

Fullsize Banner
468 x 60 px

Skyscraper
120 x 600 px

18



Social-Media-Formate und Preise

€) dermamia | ® derma_mia-hautkrebsmagazin | @ YouTube

1 dorma_mia_h=stkrebs

Prodult: Sponsored Post
im Facebook Newsfeed und
Instagram Newsfeed von

3 Tags im Bild, Verlinkung
direkt im Beitrag bzw. Text
(Facebook) oder Verlinkung
in der BIO (Instagram).
Auch als Karussell-Post

(bis zu 10 Bilder) maglich.
€2.200,-

Crossmedia-Pakete Print, Online und Social-Media sowie
individuelle Content-Werbeformen auf Anfrage.

Alle Preise verstehen sich zuziliglich Mehrwertsteuer.

DermaMia - Das Hautkrebsmagazin.

Produlct: Story Post
in der Facebook Story und
Instagram Story von

DermaMia - Das Hautkrebsmagazin.

Bis zu 4 Bilder, Videos,
Texte oder Links
€2.200,-

19
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

»Anzeigenauftrag”im Sinn der nachfolgenden All-
I ® gemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag
Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung inner-
z @ halb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen.
Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzel-
ner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern
die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist ab-
gerufen und veroffentlicht wird.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der
® Verlagnichtzu vertreten hat, so hat der Auftraggeber,
unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unter-
schied zwischen dem gewdhrten und dem der tatsachlichen
Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfillung auf héherer
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

4 Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die er-
°

bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druck-

klartermaf3en ausschlieflich in bestimmten Nummern,

schrift veroffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim
Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigen-
schluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist.

S.

solche vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich
gemacht.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als

Der Verlag behlt sich vor, Anzeigenauftrage -
6 ® auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses
- und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder
der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen ver-
stof3t oder deren Veroffentlichung fiir den Verlag unzumutbar
ist. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage
eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Die
Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziig-
lich mitgeteilt.

7 Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleser-
°

der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine ein-

lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck

wandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf3, in dem der
Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierfir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die
Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des
Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungs-
verletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung -
ausgeschlossen. Schadenersatzanspriiche aus Unmaoglichkeit
der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorher-
sehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige
oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und
grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erftillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir
Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberiihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der
Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir die grobe Fahrlassigkeit von
Erfiillungsgehilfen, in den Gibrigen Féllen ist gegenliber Kauf-
leuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach
auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden
Anzeigenentgeltes beschrankt. Reklamationen missen auf3er
bei nicht offensichtlichen Mangeln innerhalb von vier Wochen
nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und
8 @ einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete
oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziig-
lich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel
tbliche Druckqualitatim Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Maglichkeiten.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird
9 @ die Rechnung sofort, moglichst aber 14 Tage nach Ver-
offentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung istinnerhalb
der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung
an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine
andere Zahlungsfrist der Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige
Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste ge-
wahrt.

Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
l 0 ® werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder
vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages tiber die Veroffentlichung und Ver-
breitung der Anzeige.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
II ® sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag
kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlungen verlangen. Bei Vorliegen begriinde-
ter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses, das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht
auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Voraus-
zahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender
Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunter-
' 2 ® lagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder
zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter
Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Ab-
I 3 ® schluss iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurch-
schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage des vergangenen Kalenderjahrs
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein
zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer
Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 v. H., bei einer Auflage bis
zu100.000 Exemplaren 15 v. H. betragt. Dariiber hinaus sind bei
Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

l 4 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-
@ rungan den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

Erflllungsortist der Sitz des Verlages. Im Geschafts-
I 5 @ verkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
Offentlichen Rechts oder bei 6ffentlichrechtlichen Sonderver-
mogen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Ist der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch
bei Nichtkaufleuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung un-
bekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungs-
bereich des Gesetzes gelegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlages vereinbart. Ergdnzende Geschaftsbedingungen des
Verlages: Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preislisten des Verlages zu halten.
Vom Verlag gewahrte Mittlervergiitung darf weder ganz noch
teilweise an die Auftraggeber weitergegeben werden.
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